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B INDICES DE AUDIENCIA HORA A HORA

PICO DE
AUDIENCIA

101.567

Ouvintes por minuto
Sabado - 11:00 as 11:59

I MEDIA DE

AUDIENCIA

— 60.459

Ouvintes por minuto
Segunda a Sexta - 6:00 as 19:00




B QUALIFICACAO DE AUDIENCIA

AB 44% C48% DE8%




B QUALIFICACAO DE AUDIENCIA GRAU DE INSTRUCO
| O O O O N |

859%0 do puUblico entre 15 e 59 anos. T,T,T,T,T,p
68%0 do publico esta mais préximo da Universidade.
5%

0

. ANALFABETO A FUNDAMENTAL INCOMPLETO

. FUNDAMENTAL COMPLETO A SUPERIOR INCOMPLETO

10/14 - 7% 15/29 - 43% 30/59 - 42% 60+ - 8%

SUPERIOR COMPLETO



B PERFIL DOS PROGRAMAS

Classe social Idade Sexo

m10al9 m20a29 m®=30a39 40a49 50+

(7))
o
2
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:
=
o
o
85%
Segunda a Sabado de 8:00 as 12:00
. Sexo
Classe social Idade
[
g m10a19 m20a29 m30a39 40 a 49
@
<
| AB
g 46% 24% 29% 24% 13%
(<} C
o~ 49%
<
- |

90%
Segunda a Sabado de 15:00 as 19:00

D4 poga pra cé, é tudo nosso!



® COBERTURA

1410.012.7

HABITA

3

NTE

POPULACAO



POR QUE INVESTIR
EM

Dé poga pra cé, & tudo nosso!



B POR QUE INVESTIR EM RADIO?

75% 33%

DA POPULAGCAO OUVE DA POPULAGCAO LE DA POPULAGCAO LE
RADIO DIARIAMENTE JORNAL DIARIAMENTE REVISTA DIARIAMENTE

1011

Dé poga pra cé, & tudo nosso!



INVESTIR

Porque eles estdo em todos os lugares!

Radio csom realdxgio -l acme
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RADIO RELOGIO
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SPOT GRAVADO 15" RS 100,00 unid.

SPOT GRAVADO 30" RS 150,00 unid.
TESTEMUNHAL AO VIVO ATE 1:00" RS 560,00 unid.
PATROCINIO PROGRAMA RS 11.500,00
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OBS: OS SPOTS GRAVADOS TEM UMA QUANTIDADE MINIMA DE 05 CHAMADAS DIARIAS DURANTE 30 DIAS.



	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10

